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Zusammen mit tihrem Mann Bernd sammelt
Gudrun Wurlitzer seit Uber drei Jahrzehnten
vor allem Gegenwartskunst. Und so kannte die
Stadtplanerin, Architektin und Innenraumge-
stalterin, einst auch als Mitarbeiterin von Gott-
fried Bohm tatig, alle Wiinsche und Néte von
Kunstsammlern, als sie Ende 2018 ihr Samm-
lernetzwerk »Artcrater« griindete. VVon Berlin
aus vermittelt sie, nur von einer finfprozenti-
gen Provisionsforderung begleitet, Bilder und
Skulpturen von Sammlung zu Sammlung. Das
alles ganz diskret, gegebenenfalls auch mit

Hilfe von Tarnnamen. Schliel3lich steht sie,

Ruth Gudrun Wurlitzer, fur die Seriositat des
bérsenahnlichen Unternehmens. Jetzt hat die
Frau, die ihre Arbeit schon immer gerne auf

der Basis belastbarer Daten macht, eine Nut-
zer-Befragung unter dem Titel »Art Market —
Everything online only?« realisiert und dabei
herausgefunden, dass stattliche 75 Prozent

der Tellnehmer meinen, »dass ein Online Vie-
wing Room kein guter Ersatz fur eine Kunst-
messe Ist«. Zudem haben 77 Prozent der
Befragten erklart, dass sie den direkten Kon-

takt im Zuge der traditionellen Kunstmessen
vermissen. Corona und die damit verbunde-

nen Absagen von Messen haben inzwischen

laut Wurlitzer auch bei ihr selbst »starke Ent-
zugserscheinungen« ausgelost. Kein Wunder
also, dass 84 Prozent der von ihr interviewten
Sammler »keinen Kunstmarkt wollen, der stark

von digitaler Kunsterfahrung und Online-
Kunstvermarktung bestimmt ist«.




